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第九章：消费者、生产者和市场效率

 在本章中，我们将考察和分析福利经济学的基本工具，并通
过使用消费者剩余和生产者剩余来评估自由市场的效率

 此外，我们将看到，当供求力量有效配置资源时，即使市场
中每个买者和卖者都只关心自身福利，他们也会共同被一只
看不见的手指引到一个均衡水平，使买者和卖者的总利益最
大化
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 消费者剩余
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 市场效率
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 福利经济学是研究资源配置如何影响经济福利的学科

 首先，让我们考察买卖双方从参与市场交易中得到的利益。
每个买者的最大利益值被称为支付意愿衡量买者对物品的估
价大小。买者希望以低于他们支付意愿的价格购买产品，而
他们拒绝以高于他们支付意愿的价格购买产品。

 消费者剩余是指每个买者愿意为一种物品支付的量减去其为
此实际支付的量，衡量买者从参与市场中得到的利益
 需求曲线以下和价格以上的面积可以衡量一个市场上的消费者剩余，

因为需求曲线的高度可以量买者对物品的估价即其对该物品的支付意
愿
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 由于买者总想为他们购买的物品少支付一些，因此价格降低
会使买者的状况变好

 当价格下降时，消费者剩余的这种增加由两部分组成
 一是来自原有买者的消费者剩余增量

 二是一些新买者进入市场，其支付意愿引发增量需求，从而形成的消
费者剩余增量
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 现在我们转向市场的另一方，来看看卖者从参与市场中得到
的利益。成本是卖者为了生产一种物品而必须放弃的一切价
值。生产者剩余是指卖者出售一种物品得到的量减去卖者提
供产品的成本。生产者剩余衡量卖者从参与市场中得到的利
益

 价格以下和供给曲线以上的区域衡量一个市场上的生产者剩
余。因为供给曲线的高度可以衡量卖者的成本，价格和生产
成本之间的差价就是每一个卖者的生产者剩余

 当听到卖者总希望他们出售的物品能得到一个更高的价格时，
你是不会感到惊讶的。当价格上涨时，生产者剩余的增加包
括两部分:一是来自原有卖家的生产者剩余的增量;二是一些新
卖者进入市场，因受到较高价格鼓舞而使供给量增加，形成
了生产者剩余的增量
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 社会经济福利的一种可能的指标衡量是消费者剩余和生产者
剩余的总和，我们称之为总剩余。由于买者支付的量等于卖
者得到的量，我们可以将总剩余表示如下
 消费者剩余 =买者的估价 -买者支付的量

 生产者剩余=卖者得到的量-卖者的成本

 总剩余=消费者剩余 +生产者剩余=买者的估价-卖者的成本

 效率是指分配资源使社会所有成员得到的总剩余最大化，平
等是指在社会成员之间均匀地分配经济繁荣。效率问题关注
的是蛋糕是否尽可能地做大了而平等问题关注的是如何把这
块蛋糕切成小块，以及各部分是否在社会成员中得到了均等
分配
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 需求曲线反映了买者的估价，供给曲线反映了卖者的成本。
在低于均衡水平的任何数量下，买者的估价都超过了卖者的
成本。因此，生产量和消费量的增加会增加总剩余。这种情
况一直持续到数量达到均衡水平

 同样，在任何超出均衡水平的数量下，买者的估价都小于卖
者的成本。在这种情况下，数量减少会增加总剩余，并一直
持续到数量下降至均衡水平。因此，为了使总剩余最大化，
社会规划者会选择供求曲线相交时的数量

 供求均衡使消费者剩余和生产者剩余之和最大化。换言之，
市场的无形之手引导买者和卖者有效地配置资源。在市场失
灵(如由于市场支配力或外部性)的情况下，市场无法有效地配
置资源
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1. 珍对她自己时间的估价为每小时 60 美元。她花了2个小时

给科琳按摩。科琳愿意支付 300 美元的按摩费，但她们的协

商价格是200美元。在本次交易中，

a. 消费者剩余比生产者剩余多 20 美元

b. 消费者剩余比生产者剩余多 40 美元

c. 生产者剩余比消费者剩余多 20 美元

d. 生产者剩余比消费者剩余多 40 美元

思考题
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2. 饼干的需求曲线是向下倾斜的。当饼干价格为2美元时，

需求量是100。如果饼干价02格上涨到 3美元，那么消费者

剩余会如何变化?

a. 下降不到 100 美元

b. 下降超过 100 美元

c. 上涨不到 100 美元

d. 上涨超过 100 美元

思考题
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3. 约翰一直在做家教，每学期的收入为 300 美元。当大学把

支付给教师的价格提高到400 美元时，艾米莉进入市场并开

始当教师。由于价格上涨，生产者剩余增加了多少?

a. 少于 100 美元

b. 100~200 美元

c. 200~300 美元

d. 超过 300 美元

思考题
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4. 资源的有效配置使______最大化。

a. 消费者剩余

b. 生产者剩余

c. 消费者剩余加生产者剩余

d. 消费者剩余减生产者剩余

思考题
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5. 当市场处于均衡状态时，买者是那些拥有______支付意

愿的人，而卖者是那些拥有______成本的人。

a. 最高，最高

b. 最高，最低

c. 最低，最高

d. 最低，最低

思考题
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6. 生产大于供求均衡的数量是低效的，因为边际买者的支付

意愿是

a. 负数

b. 零

c. 正数，但小于边际卖方成本

d. 正数，且大于边际卖方成本

思考题
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